I A-8. Fundraising ®
@ I. Co je to fundraising (FR)?

P
Vit

£
B

A-8. Fundraising
1. €o je to fundraising (FR)?

V mnoha jazycich zemi stfedni a vychodni Evropy je slovo fun-
draising nelibozvuénym cizincem. Je to pojem zahrnujici rizné metody
a postupy, jak ziskat financni a jiné prostredky
na ¢innost neziskovych nevladnich organizaci
(NGO).

Je to "véda" o tom, jak tuspésné presveéd-
¢it druhé, Ze pravé vy a vase organizace jste
dtlezitou soucasti spolecnosti. Je to "véda" o
tom, jak druhé motivovat k dobrym skutkim,
jak je presvédcit, Ze penize nejsou vsechno a dat jim moznost darovat i
svlj Cas, zajem a divéru.

2. Kdo by mohl prispét?

Pracovni list: motivace darce

1. Kdy a co jste darovali? Byla to osobni pomoc, cas, néjaka véc nebo
také penize? Kdyz penize, kolik?

2. Uvedte piiklady vaSich darti jinym NGO. Vzpomerite si, kdo vés
zadal a jakym zptisobem jste jej podpofili.

3. Kdy jste fekl(a) jiné organizaci NE a proc?

4. Vyjmenujte alespon deset diivodd, pro¢ pravé vam a vasemu projek-
tu by nékdo mél néco dat.

5. Zeptejte se svych pftatel, jestli by podpofili vasi organizaci a nebo ne
a proc. Peclivé si zapiste do paméti jejich dtivody.

Toto cviceni si muzZete udélat spolecné se svymi kolegy béhem schiize,
pfi praci, nebo kdyz sestavujete své fundraisingové plany. V podob-
ném duchu se muzZete ptat i svych potencialnich darct. Ziskate tak
nesmirné cenné informace a kli¢ k ispéSnému osloveni. Obecné pla-
ti, Ze ,chceme-li od nékoho néco ziskat, musime vychazet z jeho
potieb”.

Motivace darce

Asi nejlépe dokazal zakladni motivaci darcti vystihnout profesor
Henry Rosso, zakladatel Skoly fundraisingu ve staté Indiana: Davani
penéz je radost. Lidé to radi délaji proto, Ze jim to dava dobry pocit,
spolecenskou vaznost nebo to ulehcuje jejich svédomi. Mohou si sami
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sobé dokazovat, Ze néco takového dovedou udélat. Nebo jim to prosté
umoznuje vyjadrfit jejich moralni hodnoty a presvédceni.

Lidé radi davaji penize
¢ jestlize k tomu maji vyznamny a neodkladny dtivod,
e jsou osobné zainteresovani na vysledku podporené c¢innosti,
e vidi ostatni, jak pfispivaji na tutéz cinnost svym casem i penézi,
védi, Ze:
e jim bude neodkladné podékovano,
¢ budou viditelné spojovani s tspéchem projektu,
¢ budou pravidelné informovani o rozvoji organizace,
e védi presné, na co budou jejich penize pouzity a ze budou vyuzity
rozumne a Setrné
e Ze podporend organizace je prosycena nadsenim a optimismem a zZe
jisté ziska potfebné finance i od ostatnich.

3, Na ¢o? Pro¢? = FR argument

Pro¢ zrovna my? - Formulace poslani pro darce

Znéte tu zndamou a oblibenou détskou otdzku PROC? Pro¢ je tréa-
va zelena a pro¢ ma pes ¢tyfi nohy? Pro¢ mam chodit spat a pro¢ musim
jit do skoly? Kdo ma déti, jisté stravil nékolik pernych chvil s hledanim
odpovédi. Ma vsak dobrou priipravu na fundraising. I darci tuto ,, hru"
radi hraji:

Proc je zrovna vase ¢innost tak diilezita a pro¢ na ni potiebujete
penize? Pro¢ vdm mam dat zrovna ja? Pro¢ nepfijdete za mésic (nebo
proc jste neprisli pfed rokem)? Budete-li umét odpoveédét strucné, prav-
divé a srozumitelné, jen téZko vas nékdo odmitne.

Kratké a srozumitelné sdéleni je klicem k lidem, ktefi nds zajimaji,
a které bychom chtéli motivovat k tomu, abychom zajimali my je.
Spravné formulované poslani:

e darce ziskava a neodrazuje,

* nevytvaii nové problémy, ale nabizi feSeni a vychodiska,

* dava darci najevo, ze pravé on muize pomoci, a ne Ze tomu vlastné
nerozumi.
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Sestaveni fundraisingového argumentu

Pri pfedlvdédém' vaseho poslani a cilii darci by mélo byt naprosto jasné:

e PROC vase organizace existuje,

e COjsoujeji cile, ceho chcete dosahnout,

o JAK téchto cilti hodlate dosahnout,

e KOMU bude cinnost vasi organizace slouzit,

e PROC by mél nékdo ke splnéni téchto cilt pFispét.

P1i formulaci poslani neni vhodné pouzivat pfilis odborné vyrazy nebo

citovat védecké teorie. Snazme se své poslani vyjadrfit strucné, lakave,
srozumitelné a pozitivné.

4, Jak na to?
Par tipti...
Moinosti podpory

a) beneficni koncert, divadlo

b) bazarek

¢) firemni fundraising

d) prednasky (skola, farnost, prace...)

e) Salesiansky misijni den (SMD) — kolem svatku sv.
salesianti mucednikti Versiglia a Caravaria 25. 2.

f) Dnes jim jako... - najit si svoji Skolu

g) Direct mailing: 50 — 500 adresatt

Ad e+f) SMD + DNES JiM JAKO

eV mésici bfeznu probiha akce Dnes jim jako
(http://www.adopcenablizko.cz/dnes-jim-jako/).

o Jedna se o osvétovou aktivitu pro ZS na zkladé ochutnavky jidla,
prednasky a diskuze o zemi, do niz Sadba vysild dobrovolniky.

o Kazdy rok se jedna o jinou zemi svéta.

e Domluv (do konce ledna) ve svém okoli ZS, kterd by o akci méla
zajem. V tinoru Ti pro né dame vyukové materidly, k této aktivité.

¢ Jeden vybrany den budou jist jako African/Ind/Mexican. Do kasicky
budou sbirat penize, které tim usetfi (cca 100 Kc).

> Pomoz nam s oslovenim Skol. Z penéz, které se z akce vyberou, mo-
hou byt také castecné uhrazeny naklady na Tvou dobrovolnou sluzbu.


http://www.adopcenablizko.cz/dnes-jim-jako/
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Ad g) Direct Mailing

¢ Kdo by nam mél fandit vic, nez nasi blizci?

¢ Jeto snadné, staci, kdyz , nékdo nékoho o néco pozada”“.

Jak na to?

I. Sestav si adresa¥ 50 — 500 adres svych pfibuznych a znamych a dal-
$ich, na které mas vazbu (tfeba i pfes nékoho). Obvykle kladné od-
povi 2 — 10 % vhodné oslovenych.

II. Pozadej Sadbu o pridélené specifického symbolu na Adopci nabliz-
ko pro tviij projekt (dobrovolnici jedouci do stejného mista se mohou
spojit dohromady).

III. Sepis dopis (¢i e-mail) na miru pro své blizké a pratele, ve kterém
zmini§, kdy a kam odjizdi$ pomahat, proc¢ tam jedes, co tam budes dé-
lat. V dopise také popises projekt, ve kterém bude$ ptisobit a zmini
organizaci Sadba a projekt Adopce nablizko. Pozadas v ném o podpo-
ru své cesty nebo dila, do kterého jsi zapojeny. Bude$s mit sviij speci-
ficky symbol, pres ktery Té budou moci Tvoji blizci podporovat.

IV. Dopis zkonzultuje$ se Sadbou a upravite ho do oficialni podoby.

V. Rozesli dopis na dané adresy.

VI. Sadba Té bude na pozadani informovat o doslych darech na Tv{jj
projekt, abys mohl podékovat. Prostiedky slouzi k zakoupeni leten-
ky, pojisténi a dalsich ndklad® na dobr. sluzbu. (max. 15% jde na na-
klady na spravu dart a komunikaci s dérci)

Proc bys do toho mel jit?

e Neni dulezité, kolik penéz se na Tebe v této kampani vybere.

e Sadba respektuje dary na konkrétni dobrovolniky. Cim vic penéz se
na Tebe tedy vybere, tim méné potom budes muset dal shanét nebo
si doplacet.
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